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L ES ANTIQUAIRES EN
PLEINGS PREPARATIFS

rés attendue, la 28¢ édi-
tion de la biennale I'est
depuisdeuxans. D'abord
parce qu'il s'agitd'un évé-
nement magique ou le
luxe et 'excellence riva-
lisent, mais aussi parce
que, remodelée au fil desmois, ellea déja
fait couler beaucoup d’encre. Mais, en
attendant de découvrir lanouvelle mou-
ture quele SNA peaufine, les participants
sont en pleins préparatifs. Et la tache est
encore grande, méme si personne ne
ménage ses efforts. Critiquée depuis plu-
sieurs editions, ce qui avait valu a son
ancien président Christian Deydier
d'étre évincé en juillet 2014, la biennale
et son nouveau président Dominique
Chevalier, élu en octobre de la méme
année, ont depuis presque rempli le
cahier des charges. En juillet 2015, I'an-
nualité de la biennale était adoptée, fai-
sant suite a la nomination en mai
d'Henri Loyrette, ancien directeur du
Musée du Louvre, en tant que président
dela commission d’admission des expo-
sants. Samission ? Convaincre des mar-
chands étrangers de renom d’exposer,
pour compenser la faible participation
de galeries étrangeres en 2014. Aussi, en
2016, 41 galeries étrangeres seront pré-
sentes (contre 22 en 2014), un bon point
pourlamanifestation. .

Le période d’exposition, jugée trop
longue par les exposants, €tait également
au chapitredes revendications. Celle-cia
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e compte arebours a commence pour
la Biennale des antiquaires, événement
majeur de la rentrée au Grand Palais. Le
Syndicat national des antiquaires regle
les dernieres formalités tandis que les
exposants finalisent leurs projets de stand.

donc été raccourcie de trois jours. Autre
point d’achoppement : le nombre d’ex-
posants qui, trop réduit, n'incitait pas les
visiteurs étrangers a se déplacer... Qu'a
cela ne tienne, le SNA dévoilait en avril
2016 une premiére liste de 113 exposants,
contre 87 (dont 14 joailliers) en 2014, soit
une augmentation de pres de 30 %.

DELAHAUTE EPOQUE
ALAGALERIEDANIEL TEMPLON

Ces indicateurs laissaient présager un
bon lancement de la biennale, jusqu’a
ce que le nouvel organisateur du salon,
Reed Exhibitions [organisateur de la
Fiac et de Paris Photo, ndlr], et le SNA
divorcent brusquement au printemps.
En effet, le SNA etla société ont cessé en
avril leur collaboration pour cause de

désaccords. A cela se sont ajoutés des
problémes d’attribution de stands et des
galeries de renommée internationale
ont été supplantées par d’autres de
moindre envergure. Certains mar-
chandsimportants ont fait savoir qu'ils
ne reviendraient pas comme Robert et
Cheska Vallois, Didier Claes, Bernard
Dulon, Oscar Graf ou Phoenix Ancient
Art. Neuf d’entre eux ont d’ailleurs
riposté en organisant du 10 au 24 sep-
tembre « Le Rendez-vous » dansle quar-
tier de la rue de Seine. Le SNA reprend
donclamain sur la Biennale 2016, avec
pourmaitre-motlerenouveau: « Renou-
veau pour lequel nos priorités étaient de
fédérer plus d’exposants et de spéciali-
tés, avec un panel plus international »,
souligne Dominique Chevalier. iw
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2_Sommetde pilier
Hermaiquejaniforme,
Rome, I*"-II¢siécle,
marbre. CourtesyGalerie
Chenel, Paris.

3_Pairedevases
candélabres, époque
LouisXVI, bronze
doré. CourtesyGalerie
Léage, Paris.

4_Leprojetdemise
enscenedela
prochainebiennale
par Nathalie Criniére.
© Nathalie Criniére.
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W Aussi, 113 exposants venusde 12 pays
ontrépondu présents. Certains viennent
pour la premiére fois, comme Daniel
Templon (Paris). Le marchand d’art
contemporain a choisi la biennale pour
célébrer ses S0 ans d’activité avecun clin

d’'eeilalannée 1966, date d’ouverture de
sa premiére galerie. « A I'époque, Iécole
de Paris était prédominante et la France
encore tres peuouverte a l'international.
Jai ét¢ un des pionniers de l'internatio-
nalisation de la scéne parisienne, en
important de nombreux artistes étran-
gers (Judd, Flavin, Warhol, De Koo-
ning) », explique Daniel Templon.
Toutes les ceuvres proposées, d’artistes
francais ou vivants a Paris, datent de

1966, comme un Martin Barré histo-
rique ou un fer de César, pour des prix
allant de 50 000 4 500 000 euros.

Une quinzaine de spécialités sont repré-

sentées, depuis I'archéologie et les arts
premiers, en passant parle mobilier et les
objets d'art ancien, les arts décoratifs du
XX¢ lesartsd’Asie, jusqu’a l'art moderne
et contemporain. Certaines sections
sont renforcées, comme les tableaux
anciens grace a la fusion avec Paris
Tableau. La discipline compte désormais
25 représentants contre 8 en 2014, ce qui
avait créé une polémique. Eric Coatalem
montrera Personnages surun escalierd’'Hu-
bert Robert quand Jacques Leegenhoek
exposeraun Portrait de « Capitaine Blaise »

de Carpeaux. Richard Green (Londres)
présentera, a coété de la peinture
ancienne, un focus sur Degas, dont Dar-
seuse a I'éventail, vers 1890, et apportera
un paysage de Monet, pour des prix
allant jusqu‘a 10 millions d’euros.
Autre domaine étayé¢, la Haute époque,
grace a la venue de Gabrielle Larroche
(Paris) ou de Mullany (Londres). « Apres
avoir exposé en 2012, nous avons été
encouragés par la décision d’annualiser
lafoire et delarecentrer surlesantiquités
avecmoinsde joailliers. Paris est le cceur
du gotit Haute époque et la biennale est
I'événement idéal pour nous », explique
Nicholas Mullany. Parmi les objets
apportés, de 10000 a 1 million d’euros,
qui viendront prendre place dans la
réplique d’un cloitre gothique, une Vierge
a l'Enfant (France, vers 1300-1325).

DES STANDS MISENSCENES °

Aprés Karl Lagerfeld en 2012 et Jacques
Grange en 2014, la scénographie a &t
confiee a Nathalie Criniére qui a des-
siné un atrium central desservant les
allées. Autour de celui-ci seront disposés
des miroirs de biais reflétant la struc-
ture de la nef. Les décors des stands (de
20290 m?) sont a la charge des expo-
sants, certains ne Iésinant pas sur les
moyens. Robert Landau (Canada) s=n
est remis au designer Michael Lerch e
ala société Stabilo. Spécialisé dans 12
moderne et contemporain, le marchand
asélectionné environ 70 ceuvres (Mod:-
gliani, Léger, Picasso, Kandinsky, Henry
Moore...) «fraiches surle marché. Du fai
deleurrareté et de 'importance des coi-
lections, le ticket d'entrée estde 1 jusqua
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35 millions de dollars », commente-t-il.
Siquelques participants optent pour une
exposition ou un focus, nombreux sont
ceux qui estiment le pari risqué. « Nous
préférons montrer en salon notre gott
etnotre spécialitéa travers nos dernieres
acquisitions importantes, reflet de notre
galerie », indique Gladys Chenel. Spécia-
lisée en archéologie, elle dévoilera un
stand résolument moderne, avec l'aide
du designer Ora Ito pour y présenter des
ceuvres rormaines et égyptiennes, tel un
sommet de pilier hermaique janiforme
en marbre (Rome, I*-1I*si¢cles apr. J.-C.).
Pour Christophe Hioco (Paris), spé-
cialisé dans la sculpture indienne et
les bronzes du Viétnam de Déng Son,
« cet événement se prépare plusieurs
mois a I'avance et comme je réalise un
catalogue, fin juin, tout doit étre acté.
De plus, comme je ne veux pas mon-
trer des piéces déja vues, les trois quarts
du stand sont renouvelés. » Parmi la
trentaine de pieces, pour des prix entre
10000 et 400000 euros, figure unrelief
en gres représentant la déesse Cakresh-
vari (Inde, XI¢ siecle). Quant a Giséle
Croes (Bruxelles), spécialisée aussi en
art d’Asie, elle mise sur une sculpture
de Guanyin en bois, XII¢ siecle, ainsi
que sur des bronzes archaiques chinois,
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sa grande spécialité (en tout, 48 pieces,
allantde 7000 a 1,4 million d’euros).
Section historique de la manifestation,
le mobilier et les objets d’art ancien
conservent une place de choix avec de
nombreuses galeries parisiennes (Stei-
nitz, Kraemer, Didier Aaron, Gismondi,
etc.). Guillaume Léage a prévu un stand
composé de trois pieces, mixantboiseries
du XVIIE siecle et panneaux contempo-
rains et dévoilera une paire de vases-can-
délabres en bronze doré a enfants tritons
attribués a Gouthiere, vers 1775. Assu-
rément, les marchands internationaux
réservent leurs plus belles pieces pour la
biennale, qui espére bien retrouver son
lustre et son éclat d’antan. Réponse en
septembre...

__Tactualité du mécénat

BMW ROULE POUR LART

PAR MARTINE ROBERT

ART BASEL Quand on évoque Art Basel, on cite son
principal sponsor UBS, ses services VIP tels que le
lounge Ruinart ou la flotte BMW. Mais il est une
initiative conjointe de la foire et du constructeur
plus originale : le BMW Art Journey soutient des
itinérances d’artistes émergents pour accompagner
leurs recherches, leurs travaux et enrichir leur
réseau. Un jury de directeurs et de conservateurs de
musées internationaux a sélectionné 'an dernier le
premier lauréat choisi dans le secteur Découvertes

de Art Basel Hong Kong : Samson Young avait

pour objectif de nourrir sa créativité a travers les
cing continents pour se documenter sur les cloches
emblématiques de la planéte, dans le but de créer

des ceuvres visuelles et sonores. Partenaire aussi des
foires Tefaf, Frieze, Paris Photo, Gallery Weekend
Berlin, Art Berlin Contemporary et India Fine Art
Fair ainsi que d’institutions culturelles via des projets
comme le BMW Tate Live, le BMW Guggenheim Lab
ou la Résidence BMW dédiée a la photo en France,

le constructeur automobile entretient une longue
histoire avec l'art grace a une idée lancée en 1975 par
le commissaire-priseur et pilote Hervé Poulain et le
directeur BMW Motorcars Jochen Neerpasch : les Art
Cars, signées Duchamp, Calder, Stella, Lichtenstein,
Warhol, Rauschenberg, Eliasson, Koons... Il y a plus
de quarante ans, Gerhard Richter réalisait pour sa part
la plus imposante de ses peintures pour les bureaux
BMW de Munich. « BMW est une marque culturelle.
L’art nous donne une visibilité internationale et, méme
¢'il aide nos designers a se projeter dans le futur, nous
n’en attendons pas un retour sur investissement ;
c’est au contraire une facon de rendre a la société

le succés qu'elle nous accorde », précise Thomas
Girst, directeur culture de BMW Group. __

© bmw-art-journey.com
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